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我們訪問了100位青衣區有收入的

女性，嘗試調查和剖析女性在購買手袋

時選擇正版還是盜版的主要因素。

調查結果顯示有五成半的受訪者

在購買手袋時，首先考慮產品的款式，其

次是素質，繼而是價格，而不足一成人士

會以牌子為最主要的考慮。

現超過五成受訪者都略懂分辨手袋的真

偽，事實上亦有受訪者承認曾攜帶盜版

手袋被識穿而感到很尷尬。可見盜版名

牌手袋根本不能達到真正的品牌效應，

只是消費者自己的錯覺，而造成弄巧反

拙的結果。
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雖然大家都清楚正版的素質必定勝

過盜版。可是以素質為首要考慮的受訪者

（24人）當中，仍有67%（16人）會因盜版

手袋價格低而購買，這反映當他們遇上盜

版產品「超值」的吸引時，素質變得毫不重

要！可見他們前後不一、互相矛盾的心態。

調查結果顯示共有66%的受訪者否

認他們是被誤導而購買盜版手袋，反映

他們是有意識地選擇購買盜版的。看來

這些消費者是濫用了自由選擇的權利而

做出違反道德的行為。

名牌效應？！
佔八成六的受訪者是因為盜版手

袋上印有名牌牌子的標誌而購買，因為

那個牌子才是價值所在。若盜版手袋沒

有名牌的牌子，他們便不會考慮購買。可

見除去牌子的手袋，以素質及款式而言

並不值得該價格。

以上的資料可證明他們十分「講求

經濟效益」── 以低於正版手袋多倍的

價格購買到該「品牌」，期望能給予別人

一個錯覺 ── 身份的象徵。然而，只有不

足兩成受訪者認為盜版手袋的仿真度

高，因此一些人希望藉此製造錯覺的願

望便很難達成了。

價錢VS素質
盜版手袋的成本很低，所以較便宜，

但與正版的素質相比，明顯地是不耐用

的。加上不能製造誤導的品牌效應，表面

上看似便宜，實際上反而比一些沒有牌

子的手袋貴了，絕對是物非所值。

每個人都希望擁有名牌?
名牌的魔力可真的強大，為了它，人

們可以付出金錢時間，甚至願意以不正

當手法得到它。然而，在我們的報告中發
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現今盜版猖獗，成行成市，人們普遍覺

得購買盜版產品是很「 數」的。然而，購買

盜版真的那麼物有所值嗎？
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